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OGLOSZENIE O OTWARTYM KONKURSIE OFERT

Przedmiot zamowienia:

Konkurs internetowy

skierowany do studentéw programu Erasmus+ w Polsce
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego;
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
www.pot.gov.pl
e-mail: pot@pot.gov.pl
Osoba wyznaczona do kontaktow: Filip Plodzien — e-mail: filip.plodzien@pot.gov.pl

2. Tryb udzielenia zaméwienia;
1) Post¢gpowanie jest prowadzone na podstawie regulaminow wewnetrznych Polskiej
Organizacji Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym dokumencie.
2) Zamawiajgcy informuje Wykonawcow, ze postepowanie prowadzone jest w trybie
otwartego konkursu ofert, tj. kazdy z Wykonawcoéw moze ztozy¢ w postepowaniu
oferte. Ponadto:
e do postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.);
e zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;
e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
e odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czgsci w kazdym
czasie,
e zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
e zmiany termindw wyznaczonych w Ogloszeniu,
e 73dania szczegétowych informacji i wyjasnien od Wykonawcow na kazdym
etapie postepowania;
e w przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z ktoregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt c. Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytulu
udzialu w postepowaniu.

3. Przedmiot zamoéwienia;
Przedmiotem zamoOwienia jest przeprowadzenie konkursu internetowego na profilu
Instagram POT (polska.travel) skierowanego do studentow zagranicznych bioracych udzial
w programie Erasmus+ w Polsce, oraz komunikacji dzialan promocyjnych dot. konkursu na
profilu FB POT (polska.travel). Jak i réwniez rozpowszechnienie konkursu w grupach
spolecznosciowych otwartych i zamknietych skupiajacych studentéw programu Erasmus+
w Polsce. Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia (OPZ) stanowi Zatacznik nr 1 do
niniejszego Ogtoszenia.

4. Termin realizacji zamowienia.
Zamo&wienie zostanie zrealizowane do 31.05.2019 r.

5. Warunki udzialu w postepowaniu.
1. W postepowaniu moga uczestniczy¢ podmioty, ktore:

1) Sa uprawnione do wykonywania okreslonej dzialalnosci,
posiadaja niezbedng wiedze¢ 1 doswiadczenie, a takze potencjat techniczny -
Wykonawca powinien wykaza¢, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie, nalezycie zorganizowal co najmniej 3 (stownie: trzy) kampanie reklamowe
w Internecie z zakresu komunikacji/PR. Za kampanie uznaje si¢ dziatania na
platformach marketingowych w kanatach online:


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl
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Przyktadowe dziatania:

e reklama online — Kampanie Google Adwords, Kampania na Social Mediach,
Kampanie w postaci baneréw promujacych w Internecie na réznych stronach
oraz w innych narzedziach online;

e stworzenia i obstugi landig page akcji konkursowej i zwigzanej z nigj
procedura konkursowg jak i mechanizmem;

e  konkurs online — przeprowadzenie konkurséw ogoélnopolskich;

e content markieting — dostarczenie odpowiednich tresci promocyjnych do
danego projektu dla wszystkie narzedzia biorgce udziat w promocji, tworzenie
notek prasowych;

e blogosfera — wspoélpraca z blogerami w zakresie promocji produktow w tym —
publikacje w formie artykutow, materiatbw video 1 relacji w mediach
spotecznosciowych opublikowane przez blogeréw w ich kanatach (blogi,
profile w mediach spolecznosciowych);

e Social Media - prowadzenie kampanie i przygotowanie materialow
promocyjnych w kanatach Facebook, Instagram oraz ich moderowanie;

e statystyka — raporty do wszystkich uzytych narzedzi wraz z wykazem
efektywnosci;

e identyfikacja wizualna — stworzenie odpowiedniej identyfikacji wizualnej do

danej kampanii.
Jako kampani¢ Zamawiajacy rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkow

udzialu w postgpowaniu, realizacje kompleksowego zespotu dziatan promocyjnych na
rzecz regionow/atrakcji/produktow turystycznych.

2) dysponuje odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zamoéwienia - wykonawca dysponuje lub bedzie dysponowat
minimum:

e specjalista ds. online marketingu i social media - jedna osobg posiadajaca co
najmniej 3 lata doswiadczenia zawodowego na Stanowisku zwigzanym z online
marketingiem, dzialaniami PR lub reklama, w tym musi posiada¢ do$wiadczenie
w organizacji konkursow;

e specjalistg ds. PR lub Copywriter — jedng 0sobg posiadajgca co najmniej 2 lata
do$wiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym z redagowaniem, tworzeniem
tekstow wartosciowych o charakterze promocyjnym w tym udokumentowanie
osiggniecia — portfolio minimum 2 tekstow zwigzanych z branzg turystyczna.

3) znajduja si¢ w sytuacji finansowej 1 ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
I terminowe wykonanie zamoéwienia.

2. Zamawiajacy, w pierwszej kolejnosci dokona oceny ofert, a nastgpnie zbada czy
wykonawca, ktorego oferta zostala oceniona jako najkorzystniejsza nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postgpowaniu.

3. Zamawiajacy przed udzieleniem zamowienia, wezwie wykonawce, ktorego oferta
zostata najwyzej oceniona, do ztozenia w wyznaczonym, nie krétszym niz 2 dni,
terminie aktualnych na dzien ztoZenia nast¢pujacych oswiadczen lub dokumentow:

e wykazu zorganizowanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub cigglych
réwniez organizowanych kampanii reklamowych, w okresie ostatnich trzech lat przed



Numer sprawy: 30/4/2018/BP

uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy
— wtym okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania
i podmiotow, na rzecz ktorych kampanie zostaly wykonane, oraz zalgczeniem
dowodow okreslajacych, czy te ushugi zostaly wykonane lub sg wykonywane
nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa sg referencje badz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktorego ushugi byly wykonywane, a w przypadku
swiadczen okresowych lub cigglych s3 wykonywane, a jezeli z uzasadnionej
przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest w stanie uzyskaé tych
dokumentow, - o§wiadczenie Wykonawcy; w przypadku §wiadczen okresowych lub
ciggtych nadal wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace ich
nalezyte wykonywanie, ktore powinny by¢ wydane nie wczesniej niz 3 miesiagce przed
uplywem terminu skladania ofert. Przedtozone dokumenty musza potwierdzaé
W Sposob bezsporny spelnienie warunku okre$lonego w pkt 5. ppkt. 1.2). Wzor
wykazu uslug stanowi zatacznik nr 4.

wykazu osob, skierowanych do realizacji przedmiotu zamodwienia zgodnego ze
wzorem stanowigcym zatgcznik nr 5.

6. Termin skladania ofert.

1)
2)
3)
4)

5)

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 12.03.2019 r. do godz. 11.00. Oferty, ktore
dotrg do Zamawiajacego po tym terminie nie beda uwzglednione.

Dopuszczalne jest zlozenie oferty w formie pisemnej na adres Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa lub w formie elektronicznej na
adres email: barbara.polanska@pot.gov.pl

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

Na oferte¢ Wykonawcy sktada si¢ wypelniony Formularz ofertowy (Zatgcznik nr 2)
i Oswiadczenie Wykonawcy (Zatacznik nr 3).

Zamawiajacy moze zwréci¢ si¢ do Wykonawcy o wyjasnienie lub uzupetnienie tresci
ztozonej oferty. Oferta Wykonawcy, ktory nie odpowie na takie wezwanie lub
odpowie w niewystarczajacy sposob nie zostanie uwzgledniona.

7. Kryteria wyboru oferty.
Oferty zostang ocenione przez Zamawiajacego w oparciu o kryteria:

L.p. Nazwa Kryterium Waga
1. Cena oferty 40
2. Przyktadowy harmonogram postow na pierwszy 20
tydzien akcji (FB i IG)
3. Prowadzenie konkursu 40

I. W kryterium ,,cena oferty” ocenie podlega calkowita cena brutto oferty;

C min
(o J—— X 40
Co
gdzie:
C - liczba punktoéw oferty oceniane;j
Cmin. - cena minimalna spoérdd wszystkich ofert niepodlegajacych odrzuceniu
Co - cena oferty ocenianej


mailto:barbara.polanska@pot.gov.pl
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I1. W kryterium ,,Przykladowy harmonogram postow na pierwszy tydzien akcji (FB
i IG)” oferta moze uzyskaé¢ maksymalnie 20 pkt. (suma pkt a-b-c).

a) w sytuacji, gdy Wykonawca przedstawi przyktadowy harmonogram postow
na pierwszy tydzien akcji (FB i IG), z przyktadowymi grafikami oraz trescig
postow w jezyku polskim i angielskim moze otrzyma¢ maksymalnie
10 punktow;

b) za nawigzanie w grafikach do KV Polskiej Organizacji Turystycznej oraz logo
konkursu #ErasmusPolandTravel, Wykonawca moze otrzymaé maksymalnie
5 punktow;

C) zakreatywnos¢ i stylistyke tre$ci oraz poprawne thumaczenia Wykonawca moze
otrzyma¢ maksymalnie 5 punktow;

Il. W Kkryterium ,,Prowadzenie konkursu” oferta moze otrzymaé¢ lacznie
maksymalnie 40 pkt. (suma pkt a-b-c).

a) koncepcja prowadzenia LP (landing page
www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/) w nawigzanie do aktualnych
1 ostatnich dzialan prowadzonych przez POT np. ,,Turystyczne mistrzostwa
blogeréw”, ,,Na wsi najlepiej”, ,,Certyfikaty POT”. Ocenie podlega¢ bedzie:
spdjno$¢ harmonogramu, dobdr zdje¢ 1 tematdéw w korelacji z dzialaniami POT
— maksymalnie 10 punktow;

b) projekt nagrod promocyjnych dla uczestnikow. Ocenie podlega¢ bedzie
nawigzanie do KV Polskiej Organizacji Turystycznej i logo konkursu
#ErasmusPolandTravel. Nowoczesno$¢ i uzyteczno$¢ nagrod. Sposob ich
wykonania (jako$¢, estetyka) — maksymalnie 10 punktow;

€) koncepcja prowadzenia dziatan promujacych konkurs w Internecie
w nawigzaniu do KV Polskiej Organizacji Turystycznej i1 logo konkursu
#ErasmusPolandTravel. Ocenie podlega¢ begdzie: opracowany plan dziatan oraz
media plan uwzgledniajacy grupe  docelowa;  wlasciwy  sposob
scharakteryzowania specyfiki komunikacji kampanii 1 okreslenia taktyki
dziatan; sposob w jaki mierzona bedzie realizacja zatozonych celéw (w tym
czestotliwos¢ dokonywania takich pomiarow), wskazac¢ narzedzia i sposob ich
wykorzystania; dziatania dodatkowe wykraczajace poza OPZ — maksymalnie
20 punktow;

Kazdy cztonek komisji przetargowej bedacy przedstawicielami departamentu merytorycznego
dokona indywidualnej oceny przyktadowego harmonogramu postow na pierwszy tydzien
akcji (FB i IG) oraz prowadzenia konkursu, majac na uwadze wskazane powyzej podkryteria
1 przypisane im zakresy/aspekty oraz przyzna dla kazdego z podkryteriow punkty
w przypisanym do kazdego z nich zakresie. Nastepnie punkty przyznane przez oceniajacych
cztonkow komisji przetargowej, dla kazdego z podkryteriow, zostang zsumowane
i podzielone przez liczbe oceniajacych cztonkéw komisji, Srednia arytmetyczna, ktéra
otrzyma si¢ W wyniku ww. dziatania bedzie stanowita o liczbie pkt przyznanych przez
komisj¢ przetargowa dla danego podkryterium. Suma pkt z wszystkich podkryteridéw bedzie
stanowila z kolei liczbe pkt przyznang przez komisje przetargowg danej ofercie w kryterium —
koncepcja projektowa stoiska.
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Zamawiajacy udzieli zamodwienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada wszystkim
wymaganiom wynikajagcym z Ogloszenia 1 uzyska najwigksza taczng liczbe punktow
z uwzglednieniem trzech kryteriéw oceny ofert.

8. Opis sposobu przygotowania ofert.

1)
2)
3)

4)

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku zlozenia przez

Wykonawce wigcej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna

si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Osoba/osoby podpisujgce ofert¢ musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan

w wysoko$ci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru.

Oferta powinna zosta¢ zlozona na Formularzu ofertowym zgodnie z wzorem

stanowigcym Zalacznik nr 2. Do oferty nalezy zataczy¢:

a) podpisane Oswiadczenie na potwierdzenie, ze Wykonawca spetnia warunki
udziatu w postgpowaniu (wzor stanowi Zatacznik nr 3).

b) przyktadowy harmonogram postéw na pierwszy tydzien akcji (FB 1 IG).

c) wstepna koncepcja identyfikacji wizualne;.

9. Klauzula informacyjna dotyczaca art. 13 RODO
Zgodnie z art. 13 ust. 1 1 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), (dalej: ,,RODO”)
Zamawiajacy informuje, Ze:
1) Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja

2)

3)

4)

5)
6)
7)

8)

Turystyczna (dalej: ,,POT”).
We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych
Wykonawcy przez POT mozna kontaktowac si¢ z wyznaczonym inspektorem ochrony
danych:

a. mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

b. listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska

Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pigtro, 00-613 Warszawa.

Dane osobowe Wykonawcy beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO
w celu zwigzanym z prowadzonym postgpowaniem o udzielenie zamowienia pn.
Przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku wegierskim, numer sprawy
12/4/2019/ZK prowadzonym w trybie otwartego konkursu ofert.
Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy beda osoby odpowiadajace za
przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamowienia publicznego oraz podmioty,
ktorym udostgpniona zostanie dokumentacja postgpowania na podstawie ustawy
z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764
z pozn. zm.).
Dane osobowe Wykonawcy beda przechowywane przez okres 5 lat od dnia
zakonczenia konkursu;
Obowigzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczacych Wykonawce jest
wymogiem zwigzanym z udzialem w otwartym konkursie ofert;
W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie beda podejmowane
W sposOb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;
Wykonawca posiada:
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a. na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczacych
Wykonawcy*;

b. na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wlasnych danych
osobowych**;

C. na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktorych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO ***;

d. prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzgdu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych Wykonawcy narusza
przepisy RODO.

9) Nie przystuguje Wykonawcy:

a. w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub ¢ RODO prawo do usunigcia danych
osobowych;

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO;

c. na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art.
6 ust. 1 lit. c RODO.

10.  Zalaczniki do Ogloszenia:
1) Opis przedmiotu zamdwienia.
2) Formularz ofertowy.
3) Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udzialu w postgpowaniu.
4) Wykaz ustug.
5) Wykaz osob.
6) Wzor umowy.

* Wyjasnienie: informacja w tym zakresie jest wymagana, jezeli w odniesieniu do danego administratora lub podmiotu przetwarzajacego
istnieje obowiazek wyznaczenia inspektora ochrony danych osobowych.

** Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowa¢ zmiang wyniku postgpowania

o udzielenie zamowienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawa Pzp oraz nie moze naruszaé
integralnosci protokotu oraz jego zatacznikow.

*** Wyjadnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu zapewnienia
korzystania ze §rodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu
publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.
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Zalacznik nr 1

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiot zamowienia:

Przedmiotem zamoéwienia jest przeprowadzenie konkursu internetowego na profilu Instagram POT
(polska.travel) skierowanego do studentéw zagranicznych biorgcych udzial w programie Erasmus+
w Polsce, oraz komunikacja dziatan promocyjnych dot. konkursu na profilu FB POT (polska.travel) i
rozpowszechnienie konkursu w grupach spoteczno$ciowych otwartych i zamknietych skupiajacych
studentow programu Erasmus+ w Polsce.

Termin realizacji:

semestr letni od 21.03.2019 do 21.05.2019

Do zadan wykonawcy nalezy:

1. Organizacja konkursu dot. publikacji zdje¢ na Instagramie zintegrowanych
z landing page (LP) POT (www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/).
Konkurs musi byvé prowadzony w jezvku polskim i angielskim.

Wykonawca powinien przyczyni¢ si¢ do pozyskania fanoéw i budowanie dobrego
wizerunku orazstworzenia atrakcyjnego przekazu dla uzytkownikéw Instagramu
poprzez zorganizowanie konkursu dla studentow programu Erasmus+ w Polsce,
zwigzanego z publikacja zdje¢ z okreslonym typem turystyki (np. aktywna, wiejska,
miejska, kulinarna) z mozliwo$cig modyfikacji tych form, wraz z nagrodami w okresie
$wiadczenia ushugi.

Gadzety i materiaty promocyjne przeznaczone na nagrody zapewnia Wykonawca.
Wysylka nagrod do uczestnikow konkursu lezy po stronie Wykonawcy.

Do zadan wykonawcy naleze¢ bedzie:

a) Opracowanie scenariusza i mechanizmu konkursu wedtug wiasnego przedstawionego
pomystu i zaakceptowanego przez Zamawiajacego.
Celem konkursu, bedzie dodanie przez studenta programu Erasmus+ w Polsce,
swojego zdjecia dot. okreslonej formy turystyki.
Uczestnik musi zosta¢ followersem profilu @polska.travel (tzn. mie¢ lub zatozy¢
kontona portalu spotecznosciowym instagram.com), nastgpnie wyszukaé profil
Instagram (@polska.travel, sta¢ si¢ jego obserwatorem. Kolejnym etapem bedzie
dodanie przez niego na swoim profilu zdj¢cia oznaczonego odpowiednim hashtagiem
#ErasmusPolandTravel.

POT powota Komisj¢ konkursowa. Komisja konkursowa ocenia wykonanie zadan
konkursowych przez uczestnikow konkursu.

b) Mechanika konkursu powinna wyglada¢ w sposob nastepujacy:
e uczestnik dowiaduje si¢ o konkursie z mediow spolecznosciowych
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o wykonuje zadanie konkursowe + oznacza je odpowiednimi hasztagiem
#ErasmusPolandTravel

e zdjecia Y] moderowane i trafiaja na LP -
www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/

€) Mechanizm konkursowy powinien uwzglednia¢ rowniez:
e  sposob rekrutacji uzytkownika do konkursu tak, aby che¢ uczestnictwa wyrazona
byla w sposéb bezposredni (z uwzglgdnieniem wymagan RODO i ustawy
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych)

d) Organizacja i obsluga konkursu (zabezpieczenie poprawnego i uczciwego przebiegu
konkursu, moderacja zgloszen, support dla uczestnikow, odpowiadanie na pytania
uczestnikoéw, komunikacja ze zwyciezcami, zebranie bazy danych zwycigezcdw
i wysytka nagrod). Rozwigzywanie ewentualnych sporéw gwarancyjnych zgloszen
od uczestnikow.

Wykonawca opracuje szczegdlowy regulamin konkursu, ktoéry musi zostac

zaakceptowany przez Zamawiajacego. Zamawiajagcy ma prawo wnoszenia uwag
w ciagu 4 dni roboczych od dnia przekazania mu regulaminu, a w przypadku
zgloszenia ww. terminie uwag Wykonawca zobowigzany jest do ich uwzglgdnienia
w terminie 2 dni roboczych od dnia ich otrzymania od Zamawiajacego.

e) Ufundowanie nagrod — gadzetow promocyjnych (wg. sugestii zamawiajacego,
o wartosci sumarycznej 6 000 ztotych brutto). Wykonawca uisci nalezny podatek
dochodowy z tytulu wartosci przyznanych nagréd. Nagrody powinny zawierad
wszystkie niezbedne logotypy i oznaczenia zgodnie ze wskazaniem zamawiajacego.
Wykonawca przyzna 4 glowne nagrody za pierwsze miejsca w kazdej z kategorii
konkursu oraz nagrody za miejsca drugie i trzecie w kazdej z kategorii konkursu.
Dodatkowo  Wykonawca ufunduje  nagrode specjalng - Grand  Prix
za materiat video. Krotki, minimum 15-20 sekund, w trakcie ktérego uczestnik robi
tzw. ,,video z r¢ki”, w ktorym opowiada co szczego6lnie podoba mu si¢ w Polsce.
Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ ufundowania nagréd dodatkowych.

f) Prowadzenie dzialan promujacych konkurs w Internecie (ptatna reklama na FB,
Instagram). Minimum 2 dni przed rozpoczeciem konkursu oraz w jego trakcie jak
i minimum 2 dni po — promocja wynikow konkursu. Wykonawca zobowigzany jest
przedstawi¢ Zamawiajgcemu koncepcje takich dziatan minimum 7 dni przed realizacja
konkursu. Komunikacja musi by¢ prowadzona w jezyku polskim i angielskim.

g) Dziatania promocyjne na Instagramie i Facebooku majace na celu zachg¢te do udziatu
w konkursie, informowanie 0 jego przebiegu i promowanie, szerzenie §wiadomosci
o projekcie POT oraz ukazanie atrakcyjno$ci produktow turystycznych w Polsce.
Promocja postow konkursowych, reklamy graficzno-tekstowe. Promocja musi by¢
prowadzona w jezyku polskim i angielskim.

h) Przygotowanie wszystkich materialow reklamowych niezbednych do realizacji
kampanii/dzialan promocyjnych 1 konkursu. Materialty reklamowe musza by¢
opracowane w jezyku polskim i angielskim.

2. Dzialania na profilu Facebook POT (polska.travel) ze szczegélnym uwzglednieniem
publikacji komunikatéow poswieconych konkursowi internetowemu prowadzonemu na
profilu Instagram POT (Komunikacija musi by¢é prowadzona w jezvku polskim

i angielskim)
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a) Zapewnienie obstugi konta (w okresie trwania konkursu) — w tym zakresie
do obowigzkow Wykonawcy bedzie nalezato m.in. generowanie minimum 2 wpisow
tygodniowo, pobudzanie interakcji z uzytkownikami (komentowanie Wwpisow,
prowadzenie korespondencji) oraz monitorowanie konta przez 5 dni w tygodniu
(poniedziatek — piagtek) w godzinach 8.00-20.00. Wykonawca przesle raz na tydzien
(w kazdy czwartek poprzedzajacy nastgpny tydzien do godz. 10.00) do akceptacji
Zamawiajacego, scenariusz wpisow na caty kolejny tydzien.

Kazdy z postow ma zawiera¢ odpowiedni content tzn., grafike, filmik, lub link.
Do kazdego z postow Wykonawca dotaczy propozycje contentu do wyboru przez

Zamawiajgcego.

Zamieszczane wpisy maja:

e pobudza¢ aktywno$¢ fanow, ktora ma si¢ przejawi¢ w postaci
komentarzy, polubienia lub udostgpnienia wpisu. Ciekawe wypowiedzi
Internautow muszg by¢ doceniane przez Wykonawce w postaci
klikniecia ,,Lubig¢ to” lub skomentowania;

e informowa¢ o innych dziataniach informacyjno-promocyjnych
przeprowadzanych w tym czasie przez Zamawiajacego 1 zachgca¢ do
udziatu w tych, ktore sa w swojej formie interaktywne (konkursy/quizy/
itp.). Wktad merytoryczny do tych informacji w postaci tekstu bedzie
przekazywany przez Zamawiajgacego.

e Dby¢ monitorowane — odpowiedzi na pytania fanow i komentarze
powinny by¢ udzielane:

» najpozniej w ciggu 24 godzin od ich zadania — w weekendy i dni
Swiagteczne oraz je$li udzielenie odpowiedzi wymaga konsultacji
z Zamawiajacym;

» najpdzniej w ciggu 4 godzin od ich zadania — w przypadku prostych
pytan;

» w przypadku pytan 1 komentarzy opublikowanych przez
uzytkownikéw w godzinach nocnych 20:00-8:00 — odpowiedZz ma
by¢ udzielona
najpozniej w godzinach 8:00-12:00 nastgpnego dnia;

e by¢ napisane jgzykiem zrozumiatym, nieoficjalnym, nieurzedowym, ale
niedopuszczalne  jest  zamieszczanie — wpisoOw  wulgarnych,
nieprzyzwoitych, gorszacych, a takze wpisow, ktorych tres¢ lub
kontekst mogtyby by¢ obrazliwe dla wybranych osdb lub grup
spotecznych (np. takich, w ktérych wystgpowalyby stowa/obrazy
ponizajace i/lub upokarzajace wobec osob o okreslonej plci, wieku,
stanie zdrowia, pochodzeniu etnicznym itp.);

e zawiera¢ humor i metaforg;

e by¢ stylistycznie 1 ortograficznie poprawne, powinny by¢ czesto
zakonczone  pytaniami  lub  stwierdzeniami  pobudzajacymi
interaktywno§¢ fané6w w postaci komentarzy, polubienia lub
udostgpnienia wpisu;

3. Integracja materialow uczestnikow konkursu ze strona Zamawiajacego

a) Formularz zgloszeniowy
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Do Wykonawcy naleze¢ bedzie przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego
formularza zgloszeniowego do konkursu dla studentow zagranicznych bioracych
udziat w programie Erasmus+ w Polsce i1 przekazanie go do akceptacji
Zamawiajacego.

Gltowng platformg konkursowa powinien by¢ Instagram i Facebook (POT) - a LP
bedzie podsumowaniem i efektem koncowym konkursu, tam réwniez powinna
by¢ mozliwo$¢ publikowania zdjeé zwycigzcow i1 urozmaicania strony kontentem
na temat roznych typoéw turystyki - zgodnie z pomystem kreatywnym konkursu.

LP akcji - ktory bedzie grupowac wszystkie oznaczone odpowiednio tresci - po #
na profilu IG - tresci musza by¢ moderowane, muszg znajdowaé si¢ tam tylko
te, ktore odpowiadajg zasadom konkursu.

b) Zbudowanie bazy uczestnikow konkursu

Wykonawca bedzie gromadzil i monitorowal wszystkie zgtoszenia do konkursu
oraz dysponowat pelng baza danych zglaszajacego (adres email, zgody zwigzane
z regulaminem, zgody zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych ustawa
RODO, linki zgtoszonych materialow, narodowosc).

Do obowiazkow Wykonawcy naleze¢ bedzie zabezpieczenie powstalego zgodnie
z powyzszym zapisem zbioru danych osobowych zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa, w tym w szczegolnosci z ustawa o ochronie danych
osobowych.

4. Dzialania promocyvjne

a) Przygotowanie i emisj¢ reklam na portalu Instagram i Facebook. Dziatania
promocyjne na Facebooku majace na celu promowanie, szerzenie §wiadomosci
o istnieniu projektu POT dot. studentow Erasmus+ i materiatow jakie
przygotowane zostaly w ramach konkursu POT w ktorym biorg udziat.

b) Przygotowanie wszystkich materiatow reklamowych niezbgdnych do realizacji
dziatah promocyjnych.

€) Rozpowszechnienie konkursu w grupach spoteczno$ciowych otwartych
i zamknigtych skupiajgcych studentow programu Erasmus+ w Polsce.

d) Rozpowszechnianie konkursu na uczelniach wyzszych ktore prowadza
program Erasmus+ w Polsce, m.in. poprzez przygotowanie 1 przestanie
plakatow zachecajacych studentéw do udziatu w konkursie.

Plakaty w formacie A3, papier kreda mat 170 g., zadruk 4+0, druk offsetowy.
Naktad 300 szt. (2 egzemplarzy dla kazdej uczelni) + wysyika.

5. Raportowanie

a) Raportowanie i analiza (raz na tydzien, podczas trwania konkursu) — raport
ilosciowy oraz jakoSciowy, raport ma obejmowac analize wyswietlania si¢
poszczegolnych postow i ich zasigg, oraz ma wskazywac, ktore wpisy mialy
najwigkszg interakcje. Musi zawiera¢ informacje dot.:
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e aktywnosci na profilu: liczba wpisow Wykonawcy, liczba ,,Lubi¢ to”,
liczba komentarzy, liczba udostepnien, najbardziej lubiane posty,
tygodniowy rozklad aktywno$ci, wzrost liczby fandw, najcze$ciej
podejmowana tematyka dyskusji;

e poziomu skuteczno$ci reklam oraz dziatan w blogosferze;
e raporty z kampanii online na portalu Facebook i Instagram;
Raport koncowy z przebiegu dzialan promocyjnych oraz raport ilo§ciowy
1 jakosciowy z rekomendacjami do kolejnej edycji konkursu, przekazany
najpozniej do 31.05.2019 r. Raport koncowy =z przebiegu dziatan
promocyjnych na profilu musi zawiera¢ informacje na temat osiggnigtego
zasiegu, liczby odwiedzin profilu przez caly czas obowigzywania umowy,
realnych uzytkownikow, klikni¢¢, przejs¢ na strong, procent nowych
uzytkownikdw, oraz osiggnigte cele.

6. Wskazniki

a)

b)

Rezultaty, ktoére maja by¢ osiagniete poprzez prowadzenie konta/fanpage:

e na zakonczenie umowy liczba polubien profilu FB (polska.travel) powinna
wzrosng¢ o min. 400 fanow 1 200 obserwujacych profil Instagram POT
(polska.travel)

Rezultaty, ktore maja by¢ osiagnigte poprzez prowadzenie LP:

e na zakonczenie umowy liczba unikalnych wejs¢ na LP konkursu -
www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/ powinna wynie$¢ nie mniej niz
4 000

Dotarcie do:

e studentow zagranicznych programu Erasmus+ w Polsce — min. 6 000 osob

e potencjalny zasieg — 25 000 os6b

Wykonawca w swoich dziataniach zobowigzuje si¢ przestrzegaé zasad

obowigzujacych na poszczegélnych serwisach oraz nie podejmowaé dziatan

nieetycznych w celu zwigkszenia liczby fanow profili

Zamawiajacy jako jeden ze sposobow widzi pomiar liczby wyemitowanych postéw

z uzywanym jednoczesnie promowanym hasztagaiem.

7. Do zadan Wykonawcy nalezy takze:

a.

b.

Przygotowanie angazujacej formy konkursu, ktoéra sktoni uzytkownikoéw do
wziecia udziatu w konkursu

Opracowanie harmonogramu uwzgledniajacego wszystkie terminy realizacji
poszczegodlnych czesci sktadowych zamowienia — w ciggu maksymalnie 3 dni
po podpisaniu umowy

Przygotowanie koncepcji kreatywnej na konkurs, kreacji graficznej w oparciu
o wuzywany przez POT logotyp konkursu dostepny na stronie
www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/ oraz prowadzong komunikacje
Plan komunikacji - dokument z planem dziatan z opisem dziatan na Facebooku
oraz

na Instagramie. Zakres: konkretne "copy +grafiki" do umieszczania na
Facebooka

1 Instagram. Minimum 16 wpiséw na FB 1 8 wpisow na Instagram. Dwa jezyki;
polski

i angielski
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Prowadzenie LP konkursu

Obstuga profilu 12h na dobg¢ (moderacja, odpowiadanie na wiadomosci
i komentarze)

Przygotowanie formatéw reklamowych (copy+grafika) do kampanii Facebook
i Instagram Ads

Kampania Facebook i Instagram Ads - MEDIA - Optymalizacja kampanii
Przedstawienie szacunkowego zasiggu kampanii (konkursu) w podziale na
zasiggi organiczne i zasi¢gi ptatne

Przedstawienie budzetu mediowego przeznaczonego na platne dziatania
reklamowe

Dotarcie do 0sob studiujgcych w Polsce w ramach programu Erasmus+
Zebranie na zakonczenie konkursu minimum 4 wypowiedzi od uczestnikéw
konkursu dot. tego co najbardziej podoba si¢ im w Polsce (aspekt turystyczny)

. Przygotowania formularza ocena zgloszen konkursowych w mechanizmie on-

line przez cztonka Kapituty konkursu

Wyznaczenie osoby/os6b dedykowanych do prowadzenia profili

Zapewnienie nagrod do konkursu zwigzanych z turystyka

Wysytka nagréd

Przygotowanie dokumentacji koncowej w postaci raportu i prezentacji
zawierajace] informacje nt. opublikowanych postow, zdjeé¢, materiatow
konkursowych oraz ewentualnych rekomendacji rozwoju konkursu
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Zalacznik nr 2

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

Odpowiadajac na Ogloszenie dotyczace konkursu ofert na przeprowadzenie konkursu
internetowego skierowanego do studentow programu Erasmus+ w Polsce, zgodnie
z wymogami zawartymi w Ogtloszeniu, oferuj¢ wykonanie przedmiotu zamowienia za:

Cena netto:

............................................................................................................. 7t
(stownie ZYotyCh:. ... );
Podatek VAT
............................................................................................................. b2
(stownie ZYotyCh: ... );
Cena brutto:
............................................................................................................. 7t
(stownie ZIotyCh: .. ..o brutto);

Oswiadczamy, Ze:

1. zapoznaliSmy si¢ z warunkami podanymi przez Zamawiajacego
w Ogloszeniu i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen, uzyskali$my wszelkie niezbedne
informacje do przygotowania oferty 1 wykonania zamowienia, a takze akceptujemy wzor
umowy oraz termin realizacji przedmiotu zaméwienia podany przez Zamawiajacego.

2. jesteSmy  zarejestrowani = W .. , aktualny dokument

3. w przypadku udzielenia nam zamdwienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.
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4. wypehili§my obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO,
wobec o0so6b fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskaliSmy w celu ubiegania sie o udzielenie zamoéwienia publicznego w
niniejszym postepowaniu.

5. do niniejszej oferty zatgczamy nastepujace dokumenty:

e o0swiadczenie w zakresie spetniania warunkow udzialu w postgpowaniu,

e przyktadowy harmonogram postow na pierwszy tydzien akcji (FB i 1G)
e wstepna koncepcja identyfikacji wizualnej

2 PR PPN

[ ]

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna

ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa
OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajac w imieniu 1 na rzecz Wykonawcy:

Nazwa:

Adres siedziby:

oswiadczam(y), ze:

1. posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dzialalno$ci objetej przedmiotem
zamoéwienia, jezeli ustawy naktadaja obowigzek posiadania takich uprawnien,

2. posiadam(y) niezbedng wiedze 1 doswiadczenie oraz dysponuje(emy) potencjatem
technicznym do wykonania zamowienia,

3. znajduje (emy) si¢ w sytuacji finansowej 1 ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamdwienia.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 4

WYKAZ USLUG

przeprowadzonych w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, 3 (stownie: trzech) kampanii reklamowych w
Internecie z zakresu komunikacji/PR.

Daty wykonania Przedmiot Warto$¢

zamoOwienia — .
ushug (AT o | LD
opis ushugi

Nazwa i adres odbiorcy

Lp. e
zamowicnia

(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 5
WYKAZ OSOB
Oswiadczam/y, ze do realizacji zamowienia skierujg/my nastepujace osoby:
Lp | Imie i nazwisko Podstawa Stanowisko Doswiadczenie
dysponowania osobg’
o[ ] posiada co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na
Specjalista ds stanowisku zwigzanym z online
online ' marketingiem, dziataniami PR lub
1. marketingu i reklamg, w tym musi posiadac
social media doswiadczenie w, organizacji
konkursow.
[ ] osoba posiada co najmniej 3
lata doswiadczenia zawodowego na
stanowisku zwigzanym z
o redagowaniem, tworzeniem tekstow
Specjalista ds. wartosciowych o charakterze
2. PR lub promocyjnym w tym
Copywriter udokumentowanie osiggniecia —
portfolio minimum 2 tekstow
zwigzanych z branzq turystyczng.
(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
Uwaga:

! nalezy poda¢ podstawe do dysponowania osobami wskazanymi w wykazie, np. umowa 0 prace, umowa
zlecenie, itp. Ponadto jezeli wykonawca bedzie polegal na osobach innych podmiotéow zdolnych do
wykonania zamowienia, niezaleznie od charakteru prawnego lgCzgcych go z nim stosunkoéw, zobowigzany
jest udowodnié Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowal zasobami niezbednymi do realizacji zamowienia.
W tym celu musi w szczegolnosCi przedstawié pisemne zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do
dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zamowienia
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Zatacznik nr 6
Umowa nr .........FP/DPTK/2019

zawarta dnia ..eeeeeeennn. w Warszawie

pomiedzy Polska Organizacja Turystyczng, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa,
REGON 016213775 zwang w tresci umowy Zamawiajacym, reprezentowang przez:

1. Jacka Janowskiego - Dyrektora Departamentu Promocji Turystyki Krajowej
2. Haling Trojanowska - Glowna Ksiegowa,
a
............. y vreeneeeeenn.Zzsledziba przy ooy ceieeeenn. NIP: L., REGON

zwang dalej Wykonawca.

Umowa zostata zawarta w trybie art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29.01.2014 roku - Prawo zamowien
publicznych (t.j. Dz. U. z 2018 roku, poz. 1986, z p6zn. zm.)

Definicje

1. Materialy Zrédlowe — wszelkie materialy wykorzystane do przygotowania
i wyprodukowania materialéw Promocyjnych, wykorzystywanych w realizacji
konkursu

2. Materialy Promocyjne — materialy przygotowane przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajacego, wykorzystywane do realizacji dzialan promujacych konkurs,
bedacy przedmiotem Umowy, na kazdym jego etapie.

§ 1. Przedmiot umowy

1. Przedmiotem zaméwienia jest przeprowadzenie konkursu internetowego na profilu Instagram
POT (polska.travel), skierowanego do studentow zagranicznych biorgcych udziat
w programie Erasmus+ w Polsce oraz komunikacja dziatan promocyjnych dot. konkursu

na profilu FB POT (polska.travel) i rozpowszechnienie konkursu w grupach
spolecznosciowych otwartych i zamknigtych, skupiajacych studentoéw programu Erasmus+
w Polsce.

2. Konkurs odbedzie si¢ w terminie od 21.03.2019 r. do 21.05.2019 r.
3. Do gtownych dziatan Wykonawcy nalezy:
a) wytworzenie Materiatéw Promocyjnych, zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamoéwienia,
stanowigcym Zalacznik nr 1 do Umowy oraz postanowieniami niniejszej Umowy,
b) organizacja i przeprowadzenie w oparciu o Materialty Promocyjne konkursu na profilu
Instagram POT (polska.travel). Konkurs bedzie prowadzony w jezykach polskim
i angielskim;
C) dziatania na profilu Facebook POT (polska.travel) ze szczegdlnym uwzglednieniem
publikacji komunikatow po$wieconych konkursowi internetowemu, prowadzonemu
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na profilu Instagram POT (komunikacja bedzie prowadzona w jezykach polskim
i angielskim);
d) prowadzenie strony docelowej (LP) dla zgloszen uczestnikow, integracja materiatow
uczestnikow konkursu ze strong Zamawiajacego;
e) dziatania promocyjne;
f) zapewnienie nagréd do konkursu;
g) przygotowania formularza ocena zgloszen konkursowych w mechanizmie on-line
przez cztonka Kapituty konkursu;
h) raportowanie.
4. Wykonanie przez Wykonawce przedmiotu umowy, o ktorym mowa w § 1 ust. 1, zostanie
zrealizowane w zakresie zgodnym z Opisem Przedmiotu Zaméwienia, zwanym dalej OPZ,
stanowigcym Zalacznik nr 1 do Umowy oraz postanowieniami niniejszej Umowy.

§ 2. Obowiazki Wykonawcy

1. Wykonawca zapewni odpowiedniej jakoSci ustugi, gwarantujace nalezyte wykonanie
Przedmiotu Umowy opisanego w § 1 ust. 1.
2. Wykonawca zobowigzany jest do ustanowienia po swojej stronie 0Soby koordynujacej
wszystkie dziatania w czasie realizacji Umowy.
3. Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dolozg niezbgdnej starannosci przy
realizacji niniejszej] Umowy, wzajemnie informujac si¢ o wyniklych problemach.
4. Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zaakceptowanym przez
Zamawiajacego harmonogramem realizacji Umowy, o ktérym mowa w § 3 ust. 2.
5. Wykonawca zobowigzuje si¢ do osiagniecia w czasie obowigzywania niniejszej Umowy
wskaznikéw sukcesu, przez ktdre Strony rozumieja poprzez:
a) dotarcie do studentéw zagranicznych programu Erasmus+ w Polsce w liczbie
minimum 6 000 osob;
b) zasieg akcji (minimum) — 25 000;
C) pozyskiwanie fanow i budowanie dobrego wizerunku oraz stworzenie atrakcyjnego
przekazu dla uzytkownikow Instagramu i Facebooka;
d) liczba polubien profilu FB (polska.travel) powinna wzrosng¢ o minimum 400 fanow;
e) liczba obserwujacych profil Instagram POT (polska.travel) wzroénie o minimum 200
uzytkownikow;
f) liczba unikalnych wejs¢ na LP konkursu - www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/
- nie mniej niz 6 000;
g) Opracowanie scenariusza i mechaniki konkursu wedlug wilasnego przedstawionego
pomystu i zaakceptowanego przez Zamawiajacego;
h) organizacja i obstuga konkursu;
i) ufundowanie nagroéd — 4 gtéwne nagrody za pierwsze miejsca W Kazdej z kategorii
konkursu oraz nagrody za miejsca drugie i trzecie w kazdej z kategorii konkursu.
Dodatkowo Wykonawca ufunduje nagrode specjalng - Grand Prix za materiat video;
J) przygotowanie i emisja reklam, prowadzenie dziatan promujgcych konkurs
w Internecie;
K) przygotowanie i wysyltka plakatow;
I) prowadzenie landing page (LP) akcji - erasmuspolandtravel;
m) zapewnienie obstugi kont Instagram i Facebook POT.

§ 3. Termin realizacji umowy
1. Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania umowy do dnia 31.05.2019 r.
2. W terminie 3 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca zobowigzuje si¢

przedstawi¢ pisemny harmonogram realizacji Umowy, zgodny 2z zalozeniami
przedstawionymi w OPZ (Zalacznik nr 1).
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W przypadku zgloszenia uwag do harmonogramu przez Zamawiajacego, Wykonawca
wprowadzi stosowne poprawki, zgodne z uwagami Zamawiajgcego, w terminie 24 h
od momentu zgloszenia uwag. Zamawiajacy zglasza uwagi poczta elektroniczng.
Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany bez zastrzezen
przez obie Strony niniejszej Umowy protokot odbioru zrealizowanych prac, stanowiacy
Zalacznik nr 3.

§ 4. Wspolpraca Stron przy realizacji Umowy

Strony wyznaczaja nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac, bedacych
Przedmiotem Umowy, uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do odbioru Przedmiotu
Umowy — w tym podpisania protokotéw odbioru Przedmiotu Umowy, jak réwniez do
kontaktow roboczych:

a. ze strony Zamawiajacego: Filip Ptodzien

b. ze strony Wykonawcy: ..........

Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany os6b wyznaczonych do kontaktow
z Zamawiajacym. Wykonawca winien wykona¢ zadanie Zamawiajacego w terminie 24 godzin
od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zadania poczta elektroniczna.
Akceptacja wersji koncowej harmonogramu i regulaminu konkursu, a takze materialow
promocyjnych, a w szczegblnosci materialow reklamowych przeznaczonych do emisji,
nalezy do Zamawiajacego. Wszelkie poprawki i zmiany do przekazanych przez Wykonawce,
Zamawiajacy bedzie wnosit jak najszybciej, jednakze w terminie nie dtuzszym niz 2 dni
robocze od dnia otrzymania propozycji. Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w formie
pisemnej, mailowej lub faksu, wedle wyboru Stron. Wykonawca zobowigzany jest
do niezwlocznego (24 godziny), a w kwestiach bardziej skomplikowanych nie p6zniej niz
w terminie 48 godzin, udzielenia odpowiedzi Zamawiajacemu oraz do wprowadzenia
stosownych poprawek.

Zamawiajacy ma prawo zazgda¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych materiatach
promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktéorym mowa w § 5 ust.1.

§ 5. Wynagrodzenie

Za prawidlowe wykonanie cato$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje maksymalne
wynagrodzenie w wysokosci .............. zt brutto (stownie: .................. ) ktore bedzie
wyplacona po prawidtowej realizacji Umowy, zgodnie z OPZ.

Platno$¢ nastgpi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajacego prawidtowo
wystawionej faktury. Podstawag do wystawienia faktury przez Wykonawce jest podpisane bez
zastrzezen przez obydwie Strony protokoty odbioru prac.

§ 6. Prawa autorskie

Na wszystkie materiaty Zzrodlowe, ktore zostang wykorzystane do przygotowania Materialow
Promocyjnych (dalej: Materiaty Zrédtowe), Zamawiajacy udziela Wykonawcy licencji
niewylacznej, bez ograniczen terytorialnych, na czas realizacji Przedmiotu Umowy. Licencja
udzielana jest wylgcznie do celow zwigzanych z wykonaniem Przedmiotu Umowy.
W szczegolnosci licencja dotyczy zdjg¢ (w tym z banku zdjec¢), wizerunkow osob, filmow,
utworéw muzycznych i innych Materiatéw Zrodtowych, uzytych do wykonania materiatow
promocyjnych.

Wykonawca udziela licencji wylacznej, bez ograniczen terytorialnych i czasowych, do
Materialéow Zrédtowych pozyskanych przez Wykonawce, koniecznych do wytworzenia
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Materiatdéw Promocyjnych, , w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej

Umowy.

Udzielenie licencji, o ktorej mowa powyzej W ust. 2, obejmuje wszystkie pola eksploatacji

aktualnie istniejace, a w szczegdlnos$ci nastgpujace pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakgkolwiek technika, w
tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich no$nikach, w tym no$nikach audio Iub video, nos$nikach
papierowych lub podobnych, $wiatloczulych, magnetycznych, optycznych, dyskach,
kos$ciach pamieci, no$nikach komputerowych i innych no$nikach zapiséw i pamieci,

b. wszelki obrot egzemplarzami utworow wytworzonymi zgodnie z literg a) niniejszego
ustepu, jedynie w zakresie niezbednym do wykonania Przedmiotu Umowy -
wprowadzanie ich do obrotu poprzez; najem, uzyczanie lub oddawanie do uzywania na
podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w zakresie niezbednym do wykonania
Przedmiotu Umowy w tym w szczegdlnosci:

= wszelkie publiczne udostgpnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostgp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym
poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe,
telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne
urzadzenia i systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

» wszelkie  publiczne  odtwarzanie,  wyswietlanie, = wykonywanie,
wystawianie.

Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego nieograniczone w czasie ani terytorialnie, autorskie

prawa majatkowe do wykonanych w ramach Przedmiotu Umowy Materiatow Promocyjnych,

zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t. j.: Dz. U. z 2018 r., poz. 1191, z pdézn. zm.), w ramach wynagrodzenia,

o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy.

Przeniesienie praw, o ktorych mowa w ust. 4 obejmuje wszystkie aktualnie istniejace pola

eksploatacji, a w szczegdlnosSci nastgpujace pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika,
w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowsa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich nos$nikach, w tym nos$nikach audio lub video, nos$nikach
papierowych lub podobnych, $wiatloczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach,
kosciach pamigci, no$nikach komputerowych i innych nosnikach zapiséw i pamigci;

b. wszelki obrét oryginatem i egzemplarzami utworow wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustgpu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utwordéw, w tym w szczego6lnosci:

= wszelkie publiczne udostepnianie utworow w taki sposob, aby kazdy moégt mieé
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub
multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze
0s0b trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwos$ci zapisu,

= wszelkie publiczne odtwarzanie, wy$wietlanie, wykonywanie, wystawianie.

Udzielenie przez Wykonawce licencji do Materialdow Zrédtowych nastepuje z chwilg ich

przekazania, potwierdzonego protokotem przekazania.

Przeniesienie na Zamawiajgcego majatkowych praw autorskich do Materiatow Promocyjnych

nastgpuje z chwilg akceptacji przez Zamawiajacego wersji koncowej danego Materialu
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Promocyjnego, potwierdzonego protokotem odbioru danego utworu lub z chwilg wydania
Zamawiajacemu danego utworu (Materialu Promocyjnego), w przypadku braku obowigzku
uzyskania akceptacji od Zamawiajacego.

Wykonawca o$wiadcza, ze jego prawa do Materiatow Promocyjnych przez niego stworzonych
oraz do Materiatow Zrodtowych do ktorych autorskie prawa majatkowe zostaty przez niego
nabyte, nie sa inhiebg¢da ograniczone w zakresie objetym niniejsza umowsg. Ponadto
Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej umowy nie zaciggnal jakichkolwiek
zobowigzan, ktore ograniczytyby lub wylaczaly prawo Wykonawcy do przeniesienia
przystugujacych mu praw na Zamawiajacego.

Wykonawca o$§wiadcza, ze Materialy Promocyjne stworzone na rzecz projektu , nie naruszaja
ani nie beda narusza¢ praw autorskich osob trzecich, uprawnien jakichkolwiek osob
zwigzanych zrozpowszechnianiem ich wizerunku, przepisow ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie maja miejsca
zadne inne okolicznosci, ktore moglyby narazi¢ Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec
0s0b trzecich z tytutu eksploatacji Materiatow Promocyjnych.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialnosci w odniesieniu do
roszczen osob trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zard6wno majatkowych,
jak i osobistych, roszczen osob trzecich zgloszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich
wizerunkow, wszelkich innych roszczen zwigzanych z przedmiotem niniejszej Umowy,
a takze w odniesieniu do roszczen lub odpowiedzialno$ci Zamawiajgcego zwigzanej
z nieprawdziwoscia  ktoregokolwiek z oswiadczen Iub zapewnien zlozonych przez
Wykonawce.

W razie wystapienia przez osobe¢ trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajacego z tytutu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych opisanych
powyzej praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty wykazujgce jego prawa
i potwierdzajace brak naruszenia praw osob trzecich, a w przypadku ich naruszenia pokryje
wszelkie kosztow zwigzane z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym zasadzonych
kwot, odszkodowan oraz kosztow obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od daty dorgczenia
Wykonawcy wezwania do zapflaty.

Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1, przeniesie na Zamawiajacego
wraz z majgtkowymi prawami autorskimi z Materialdbw Promocyjnych, prawa
do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktérych
mowa w art. 2 iart. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym migdzy
innymi prawo tworzenia utworow zaleznych i dokonywania zmian w Materialach
Promocyjnych.

Strony jednocze$nie potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich przerobek, modyfikacji
i adaptacji Materiatow Promocyjnych (w tym prawo do korzystania i dysponowania nimi)
beda stanowily wytaczna wlasno$¢ Zamawiajacego, zgodnie z zakresem wskazanym powyzej.
Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych i praw pokrewnych do Materiatow
Promocyjnych, Wykonawca - w ramach wynagrodzenia ustalonego w § 5 ust. 1 Umowy -
przenosi na Zamawiajacego prawo wiasnosci nosnika, na ktorym Materiaty Promocyjne
zostaty utrwalone.

Strony potwierdzaja, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajgcego na podstawie niniejszej
Umowy, majatkowe prawa autorskie do Materiatbw Promocyjnych oraz Materiatow
Zrodtowych, moga zostaé przeniesione na dowolna osobe trzecia, wyznaczona przez
Zamawiajacego, w tym Zamawiajacy moze udzieli¢ licencji lub upowazni¢ dowolng osobe
trzecia do wykonywania praw w jego imieniu.

W przypadku wczesniejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia od niniejszej Umowy,
Zamawiajacy bedzie miat prawo do przeniesienia na dowolng osobg trzecia nabytych przez
niego w ramach niniejszej Umowy majatkowych praw autorskich z Materialow
Promocyjnych.

Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalony Material Promocyjny jedynie do celow
wlasnej dokumentacji i prezentacji whasnych dokonan, wytgcznie za zgodg Zamawiajacego,
wyrazong na pisSmie pod rygorem niewaznosci.
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§ 7. Kary umowne

1. Zamawiajacy naliczy, w razie nieosiagni¢cia przez Wykonawce zadeklarowanych w ofercie
wskaznikow sukcesu, o ktorych mowa w § 2 ust. 5 w terminie wynikajacym
z harmonogramu, o ktorym mowa w § 3 ust. 2, kare¢ umowng w wysokosci:

a. 20 % wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku nie dotarcia do
studentow zagranicznych programu Erasmus+ w Polsce w liczbie mniejszej anizeli
wymagane minimum 6 000 osob;

b. 10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku braku osiagnigcia liczby
dodatkowych 400 polubien na profilu FB (polska.travel). Liczba nowych polubien
liczona bedzie od liczby polubien, jaka bedzie widnie¢ na profilu polska.travel w dniu
podpisania Umowy. Wykonawca powinien osiagna¢ 400 dodatkowych polubien od
momentu podpisania Umowy do jej zakonczenia.

c. 10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku braku osiagnigcia liczby
dodatkowych 200 nowych obserwacji profilu Instagram POT (polska.travel). Liczba
nowych obserwacji liczona bedzie od liczby obserwacji, jaka bedzie widnie¢ na
profilu polska.travel w dniu podpisania Umowy. Wykonawca powinien osiagnac¢ 200
dodatkowych nowych obserwacji od momentu podpisania Umowy do jej zakonczenia;

d. 10 % wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 —w przypadku braku lub niestworzenia
lub nieprzygotowania formularza oceny zgloszen konkursowych w mechanizmie on-
line przez cztonka Kapituty konkursu,

e. 20 % wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 — w przypadku liczby unikalnych wej$é
na LP konkursu -www.polska.travel/en/erasmuspolandtravel/, mniejszej niz 6 000.

2. Zamawiajacemu przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w przypadku odstgpienia od
umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy w wysokosci 60% catkowitego
wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust.1.

3. Za przyczyny uzasadniajace odstgpienie przez Zamawiajacego od umowy z powodoéw
lezacych po stronie Wykonawcy uwaza si¢ w szczego6lnosci: rezygnacje przez Wykonawce
z realizacji Przedmiotu Umowy lub jej czg$ci, niedotrzymanie poszczegdlnych terminow
realizacji zamdwienia. Inne razace dzialanie lub zaniechanie Wykonawcy, uniemozliwiajace
prawidtowa organizacj¢ Przedmiotu Umowy, upowaznia Zamawiajacego do odstapienia od
Umowy po wczesniejszym pisemnym wezwaniu Wykonawcy do zaprzestania dziatan lub
zaniechan, mogacych mie¢ wpltyw na organizacj¢ Przedmiotu Umowy i wyznaczeniu mu
terminu na zastosowanie si¢ do tego wezwania.

4. Zamawiajacy moze odstgpi¢ od Umowy z przyczyn wskazanych w ust. 3 poprzez ztozenie
pisemnego oswiadczenia, w terminie 30 dni od dnia powzigcia przez Zamawiajacego
wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajacej go do odstapienia od Umowy. Prawo
odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania od Wykonawcy
zaptaty kar umownych.

5. Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajacego, nie zwalnia
Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

6. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar umownych,
Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogolnych.

7. Wykonawca wyraza zgodg¢ na potracenie przez Zamawiajacego kar umownych z wszelkich
naleznos$ci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

8. Kary umowne wskazane w niniejszym paragrafie podlegaja sumowaniu.

§ 8 Warunki odstapienia od umowy

1. Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego oraz w § 7 ust. 3 Umowy,
Zamawiajacemu przystugiwaé bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:
a) Wykonawca nie zdota osiaggna¢ minimalnej liczby dotarcia do 6 000 uczestnikow
programu Erasmus+ w Polsce;
b) gdy Wykonawca nie bgdzie realizowat niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 7
dni kalendarzowych.
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2. Os$wiadczenie Zamawiajgcego w przedmiocie odstapienia od niniejszej Umowy zostanie

2.

ztozone Wykonawcy na piSmie. Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa
odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powzigcia wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci
uprawniajacej go do odstgpienia od Umowy.

§ 9 Ochrona danych osobowych RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
Z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,,RODO”), informujemy, ze:

a) Administratorem Panstwa danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja
Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej
jako POT lub Administrator).

b) We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych przez
POT mozna kontaktowac si¢ z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

a. mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

b. listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja Turystyczna,
ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

c) Panstwa dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b i ¢) RODO
wcelu zwigzanym =z wudzieleniem i rozliczeniem zaméwienia na organizacje
i przeprowadzenie konkursu internetowego ErasmusPolandTravel.

d) Odbiorcami Panstwa danych osobowych be¢da podmioty, ktorym udostepniona zostanie
dokumentacja postgpowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do
informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764 z pdzn. zm.).

e) Panstwa dane osobowe zwigzane z udzieleniem zamowienia beda przechowywane,
zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postgpowania
0 udzielenie zamodwienia, a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres
przechowywania obejmuje caty czas trwania umowy.

f) Panstwa dane osobowe zwigzane z rozliczeniem zaméwienia beda przechowywane przez
okres wymagany przepisami ustawy o rachunkowosci.

g) W odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposob
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

h) Posiadajg Panstwo:

1) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa
dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych Panstwa
dotyczacych

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktorych mowa
w art. 18 ust. 2 RODOr

4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uznajg Panstwo, ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczacych narusza
przepisy RODO.

i) Nie przystuguje Panstwu:

1) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i ¢) RODO prawo do usuni¢cia danych
osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktéorym mowa w art. 20 RODO;

3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Panstwa danych osobowych jest
art. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

Polska Organizacja Turystyczna wyraza, niniejszym, na rzecz Wykonawcy, zgode na

przetwarzanie danych osobowych swych pracownikow wymienionych ponizej, dla celow

zwigzanych z realizacja zamoOwienia, a takze o$wiadcza, Zze otrzymala zgode od kazdego
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pracownika na przekazanie jego danych osobowych, dla wskazanych wyzej celow, zgodnie
z RODO.
e, tel.: +48 (22) ................
e, tel.: +48 (22) ................

3. Udzielone na mocy niniejszej umowy, zgody na przetwarzanie danych osobowych oraz
wysylania informacji zwigzanej z realizacjg zaméwienia droga elektroniczna, zawarte w §4,
udzielone sg do czasu zakonczenia realizacji przedmiotu zaméwienia okreslonego w §3.

§ 10 Klauzula poufnosci

1. Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczace postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane ,Informacjami Poufnymi”) winny
by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim bez
uprzedniej zgody Zamawiajacego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem postanowien
ust. 2, oraz ze moga by¢ wykorzystywane w catosci badz w czgsci jedynie dla celow
zwigzanych z wykonywaniem Umowy.

2. Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich
w tajemnicy nie obejmuje:

a. informacji, ktore sg powszechnie znane lub ktore w uzasadniony okoliczno$ciami
sposob mogg by¢ uwazane za powszechnie znane;

b. informacji, ktore znane byty Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez Zamawiajacego;

c. informacji, uzyskanych od osob trzecich, ktoére miaty prawo ich ujawnienia;

d. przypadkow, w ktorych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na podstawie
bezwzglednie obowiazujacych przepiséw prawa.

3. Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim pracownikom,
cztonkom organow i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne dla wykonania Umowy.

4. Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3 powyzej, Wykonawca
powinien zobowigza¢ te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okreslonych
w Umowie.

§ 11 Postanowienia koncowe

1. Wszelkie spory wynikte z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane beda przez sad wlasciwy
dla siedziby Zamawiajacego.

2. Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg formy pisemnej, pod rygorem niewaznosci.

3. Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazato si¢ niewazne lub bezskuteczne,
nie wplywa to na waznos$¢ i skutecznos$¢ pozostatych jej postanowien. W takim przypadku
Strony zastapig postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym
z prawem, realizujagcym mozliwie najbardziej cel niniejszej Umowy.

4. Wykonawca nie moze przenie$¢ calosci lub czgsci praw, ani tez calosci lub czesci
obowigzkéw wynikajagcych z niniejszej Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody
Zamawiajacego. Wykonawca nie moze takze przenies¢ wykonywania cato$ci lub cze$ci
niniejszej Umowy na osobe trzecig. Jezeli Wykonawca zamierza postugiwac si¢ osobami
trzecimi przy wykonywaniu niniejszej Umowy, musi uzyska¢ na to pisemna zgode
Zamawiajacego pod rygorem uznania takiego dzialania Wykonawcy za razgce naruszenie
postanowien niniejszej Umowy.

5. Umowa zostala sporzadzona w dwodch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze Stron.

6. Zalaczniki do niniejszej Umowy stanowia jej integralng czesc.

Zalaczniki:

Zatacznik nr 1 —Opis Przedmiotu Zamoéwienia

Zakacznik nr 2 — Umowa 0 przetwarzanie danych osobowych
Zatacznik nr 3 — Protokét odbioru

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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